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म ाँग (Demand) 
         ऄथथश स्त्र के क्षेत्र में 'म ाँग' (demand) को एक धुरी (pivot) की संज्ञ  दी ज  सकती ह ै जजसके च रों ओर 
समू्पणथ अर्थिक क्रिय एाँ चक्कर लग ती हैं। क्रकन्तु म ाँग के क्रनयम को समझ ने से पूर्थ यह अर्श्यक ह ैक्रक हम आच्छ  
(desire), अर्श्यकत  (want) एर्ं म ाँग (demand) शब्दों के मौललक भेद को समझ लें। स म न्यतः आन तीनों 
शब्दों को पयायर् ची म न ललय  ज त  ह ै क्रकन्तु ऄथथश स्त्र में ये तीनों शब्द ऄपन  ऄलग-ऄलग ऄथथ रखते हैं। 
म नर्ीय आच्छ एाँ ऄनन्त एर्ं ऄसीममत होती हैं जजनक  सम्बन्ध मनुष्य की कल्पन ओं से होत  ह।ै मनुष्य की प्रत्येक 
कल्पन  मनुष्य के र् स्तक्रर्क जीर्न में पूरी नहीं होती। म नर्ीय मनोर्ृमि (Human Psycho- logy) सदैर् मनुष्य 
को ऄचे्छ-स-ेऄच्छ  ईपभोग करने की प्रेरण  देती ह ै क्रकन्तु मनुष्य के प स आन ऄसीममत आच्छ ओं की पूक्रति  के ललए 
सीममत स धन (limited resources) होते हैं। जजन आच्छ ओं की पूक्रति  के ललए हम ऄपने सीममत स धन व्यय करने 
को तैय र होते हैं र्े आच्छ एाँ हम री अर्श्यकत एाँ (wants) कहल ती हैं। दसूर ेशब्दों में, जब िय-शमि द्व र  पोमित 
करके आच्छ  पूरी कर ली ज ती ह ै तब आच्छ  म ाँग में पररर्क्रति त हो ज ती ह।ै प्रत्येक म ाँग में एक िय-शमि क  
र् स्तक्रर्क व्यय ऄथात् कीमत (price) सदैर् क्रनहहत होती ह ै जजस पर ईपभोि  ईस र्सु्त की म ाँग करत  ह।ै आस 
प्रक र म ाँग क  सम्बन्ध सदैर् कीमत से होत  ह ैतथ  कीमत की ऄनुपस्थिक्रत में म ाँग ऄथथहीन हो ज ती ह।ै 
 
          आच्छ , अर्श्यकत  एर्ं म ाँग को एक ईद हरण द्व र  समझ  ज  सकत  ह।ै एक गरीब व्यमि की र् युय न स े
सफर की कल्पन  करन  आच्छ  की श्रेणी में अयेग । एक धनी व्यमि जब ऄपने स धनों से र् युय न की य त्र  क  
टिकि खरीदने ज त  ह ैतो यह अर्श्यकत  कहल येगी क्योंक्रक र्ह टिकि खरीदने की क्षमत  रखत  ह ैऔर र्ह जब 
टिकि खरीद लेत  ह ैतो अर्श्यकत  म ाँग के रूप में पररर्क्रति त हो ज ती ह।ै 
 
म ाँग की पररभ ि एाँ (DEFINITIONS OF DEMAND) 
        प्रो. पने्सन (Penson) के ऄनुस र, "म ाँग एक प्रभ र्ी आच्छ  ह ैजजसमें तीन तथ्य सम्मम्मललत होते हैं- (i) र्सु्त को 
प्र प्त करने की आच्छ , (ii) र्सु्त खरीदने के ललए स धन ईपलब्धत  तथ  (iii) र्सु्त खरीदने के ललए स धनों को व्यय 
करने की तत्परत । '' 
 
         प्रो. पेन्सन की पररभ ि  मुख्यतः अर्श्यकत ओं के सन्दभथ में ही ल गू होती ह ै और आसके द्व र  म ाँग की 
मौललक प्रर्ृमियों क  ज्ञ न नहीं होत । आसके ऄक्रतररि यह पररभ ि  अर्श्यकत  एर्ं म ाँग में ऄन्तर भी स्पष्ट नहीं 
करती। आन्हीं कममयों के क रण आस पररभ ि  को पूणथ पररभ ि  नहीं कह  ज  सकत । 
प्रो. जे. एस. ममल (J. S. Mill) के ऄनुस र, "म ाँग शब्द क  ऄलभप्र य म ाँगी गइ ईस म त्र  से लग य  ज न  च हहए जो 
एक क्रनर्ित कीमत पर िय की ज ती ह।ै " 
 
         प्रो. बने्हम (Benham) के ऄनुस र, "क्रकसी दी गइ कीमत पर र्सु्त की म ाँग र्ह म त्र  ह ैजो ईस कीमत पर एक 
क्रनर्ित समय में खरीदी ज ती ह।ै " 
 
प्रो. मयेसथ (Mayers) के ऄनुस र, "क्रकसी र्स्तु की म ाँग ईन म त्र ओं की त ललक  होती ह ैजजन्हें िेत  एक समय क्रर्शेि 
पर सभी सम्भर् कीमतों पर खरीदने को तैय र रहत  ह।ै " 
 



ईपयुथि पररभ ि ओं क  यटद क्रर्श्लेिण क्रकय  ज ये तो म ाँग में क्रनम्नललजखत प ाँच तत्व क्रनहहत होन  अर्श्यक ह-ै 
(i) र्सु्त की आच्छ  (Desire for a good), 
(ii) र्सु्त िय के ललए पयाप्त स धन (Sufficient resources to buy the good), 
(iii) स धन व्यय करने की तत्परत  (Willingness to spend), 
(iv) एक क्रनर्ित कीमत (Given price), 
(v) क्रनर्ित समय र्धध (Given time period) 
 
र्स्तओु ंकी म ाँग क्यों की ज ती ह ै? (WHY ARE GOODS DEMANDED?) 
        र्सु्तओं में क्रनहहत ईनकी ईपयोक्रगत  के क रण र्सु्तओं की म ाँग की ज ती ह।ै म नर्ीय अर्श्यकत ओं को 
सन्तुक्रष्ट करने की क्षमत  ईपयोक्रगत  कहल ती ह।ै व्यमि क्रकसी र्सु्त की म ाँग आसीललए करत  ह ,ै क्योंक्रक ईस र्सु्त में 
हम री अर्श्यकत  को सन्तुक्रष्ट करने की क्षमत  होती ह।ै आस प्रक र र्स्तु की म ाँग ईपयोक्रगत  क  प्रयोग ह।ै म ाँग  
        फलन (Demand Function) - र्सु्त की म ाँग और आसे प्रभ क्रर्त करने र् ले घिकों के बीच फलन त्मक 
सम्बन्ध को म ाँग फलन कहते हैं। 
म ाँग फलन को क्रनम्नललजखत समीकरण द्व र  स्पष्ट क्रकय  ज  सकत  ह-ै 

Dx = f(Px, Pr, Y, T) 
यह ाँ 
D = क्रकसी र्स्तु (x) की म ाँग 
Px = x र्सु्त की कीमत 
Pr = सम्बन्धन्धत र्स्तुओं की कीमत 
Y = ईपभोि  की मौटिक अय 
T = ईपभोि  की रुर्च 
 
         यटद हम र्सु्त की कीमत में पररर्तथन क  ईसकी म ाँग पर प्रभ र् को ज नन  च हते हैं तो हमें ऄन्य क रकों को 
स्थिर म नन  होत  ह।ै ऄन्य ब तों के स्थिर रहने पर र्स्तु की कीमत और ईसकी म ाँग के बीच के फलन त्मक सम्बन्ध को 
ही कीमत म ाँग सम्बन्ध ऄथर्  कीमत म ाँग कह  ज त  ह।ै आस ेक्रनम्न प्रक र से दशाय  गय  ह-ै 

Dx = f(Px) 
 
म ाँग को प्रभ क्रर्त करन ेर् ले तत्व (FACTORS AFFECTING DEMAND) 
 
म ाँग को प्रभ क्रर्त करने र् ले प्रमुख तत्व हैं- 
(i) र्सु्त की ईपयोक्रगत  (Utility of the Good) - 
(ii) अय स्तर (Income Level) - 
(iii) धन क  क्रर्तरण (Distribution of Wealth) -  
(iv) र्सु्त की कीमत (Price of the Good) -  
(v) सम्बन्धन्धत र्स्तुओं की कीमतें (Prices of Related Goods)- सम्बन्धन्धत र्स्तुएाँ दो प्रक र की होती हैं- 
     (a) ि न पन्न र्स्तुएाँ (Substitutes Goods) -  



     (b) पूरक र्स्तुएाँ (Complementary Goods) - 
(vi) रुर्च, फैशन, अटद (Taste, Fashion, etc.)-  
 
म ाँग के प्रक र (TYPES OF DEMAND) 
म ाँग को मुख्य रूप से तीन रूपों में र्गीकृत क्रकय  ज  सकत  ह-ै 
        (1) कीमत म ाँग (Price demand) - कीमत म ाँग से ऄलभप्र य र्सु्त की ईन म त्र ओं से ह ैजो एक क्रनर्ित 
समय र्धध में क्रनर्ित कीमतों पर ईपभोि  द्व र  म ाँगी ज ती ह।ै 'यटद ऄन्य ब तें सम न रहें' तो र्सु्त की कीमत बढ़ 
ज ने से ईसकी म ाँग कम हो ज येगी और र्स्तु की कीमत घि ज ने से ईसकी म ाँग बढ़ ज येगी। यह ाँ ऄन्य ब तें सम न 
रहें शब्दों क  ऄलभप्र य यह ह ै क्रक जजस समय क्रर्शिे पर ईपभोि  क्रकसी र्सु्त क्रर्शेि की म ाँग करत  ह ैईस समय 
ईपभोि  की अय, रुर्च, व्यर्ह र एर्ं ईसके अय स्तर में क्रकसी प्रक र क  कोइ भी पररर्तथन नहीं होन  च हहए। 
कीमत एर्ं र्सु्त म ाँग में क्रर्परीत सम्बन्ध होने के क रण कीमत म ाँग र्ि (price- demand curve) क  ढ ल 
ऊण त्मक (negative) होत  ह ैऄथात् कीमत म ाँग र्ि ब यें से द यें नीचे क्रगरत  रृअ होत  ह।ै  
 
          (2) अय म ाँग (Income Demand)- स म न्यतः अय म ाँग क  ऄथथ र्स्तुओं एर्ं सेर् ओं की ईन म त्र ओं स े
लग य  ज त  ह ैजो ऄन्य ब तों के सम न रहने की दश  में ईपभोि  दी गइ समय र्धध में ऄपनी अयु के क्रर्लभन्न स्तरों 
पर खरीदने की क्षमत  रखत  ह।ै अय म ाँग र्ि को जमथनी के ऄथथश स्त्री एंजजल (Engel) के न म पर एंजजल र्ि 
(Engel's curve) भी कह  ज त  ह।ै 
अय म ाँग र्सु्त की प्रकृक्रत पर क्रनभथर होती ह।ै र्सु्तएाँ दो र्गो में ब ाँिी ज  सकती हैं- 
           (i) श्रषे्ठ र्स्तएुाँ (Superior goods) 
           (ii) घटिय  र्स्तएुाँ (Inferior goods)। 
 
           (i) श्रषे्ठ र्स्तओु ंके सम्बन्ध में अय म ाँग र्ि धन त्मक ढ ल (positive slopes) र् ल  होत  ह ैऄथात् ब यें 
से द यें उपर चढ़त  रृअ होत  ह।ै श्रेष्ठ र्सु्तओं क  धन त्मक ढ ल र् ल  अय म ाँग र्ि यह बतल त  ह ैक्रक ईपभोि  
की अय में प्रत्येक र्ृटि ईसकी म ाँग में (ऄन्य ब तों के सम न रहने पर) भी र्ृटि करती ह ैतथ  आसके क्रर्परीत अय की 
प्रत्येक कमी स म न्य दश ओं में म ाँग में भी कमी ईत्पन्न करती ह।ै  
         (ii) घटिय  र्स्तएुाँ र्े र्स्तुएाँ होती हैं जजन्हें ईपभोि  हीन दृक्रष्ट स ेदेखत  ह ैऔर अय स्तर के पयाप्त न होने पर 
ईपभोग करत  ह;ै जैस,े मोि  ऄन ज, र्नस्पक्रत घी, मोि  कपड  अटद। ऐसी दश  में जैसे-जैसे ईपभोि  की अय में 
र्ृटि होती ह ैर्सै-ेर्ैसे ईपभोि  आन घटिय  र्स्तुओं क  ईपभोग घि कर श्रेष्ठ र्सु्तओं के ईपभोग में र्ृटि करने लगत  ह ै
ऄथात् घटिय  र्सु्तओं के ललए अय म ाँग र्ि ऊण त्मक ढ ल र् ल  ब यें से द यें नीचे क्रगरत  रृअ होत  ह ैअय म ाँग 
के आस क्रर्रोध भ स (paradox) प आंग्लैण्ड के ऄथथश स्त्री रॉबिथ क्रगमफन (Robert Giffin) ने सर्थप्रथम प्रक श ड ल  
तथ  ईन्हीं के सम्म न थथ आसे हम 'क्रगमफन क  क्रर्रोध भ स' (Figgin's paradox) कहते हैं। 
 
           (3) अडी ऄथर्  क्रतरछी म ाँग (Cross Demand) - ऄन्य ब तें सम न रहने पर र्स्तु X की कीमत में पररर्तथन 
होने से ईसके स पेक्ष सम्बन्धन्धत र्सु्त Y की म ाँग में जो पररर्तथन होत  ह ैईसे अडी म ाँग (cross demand) कहते हैं। 
दसूर ेशब्दों में, अडी म ाँग में एक र्सु्त की कीमत क  ईसके स पेक्ष सम्बन्धन्धत दसूरी र्सु्त की म ाँग पर प्रभ र् देख  
ज त  ह।ै ये सम्बन्धन्धत र्स्तुएाँ दो प्रक र की हो सकती हैं- 



           (i) ि न पन्न र्स्तएुाँ (Substitutes Goods)- ि न पन्न र्सु्तएाँ र्े हैं जो एक-दसूर ेके बदले एक ही ईदे्दश्य 
के ललए प्रयोग की ज ती हैं; जैस,े च य-कॉफी। ऐसी र्सु्तओं में जब एक र्सु्त की कीमत में र्ृटि होती ह ैतब ऄन्य 
ब तें सम न रहने की दश  में (ऄथात् ि न पन्न र्सु्त की कीमत ऄपररर्क्रति त रहने पर) ि न पन्न र्सु्त की म ाँग में र्ृटि 
हो ज येगी। ईद हरण थथ कॉफी की कीमत बढ़ने की दश  में च य की म ाँग में र्ृटि होगी।  
          (ii) पूरक र्स्तएुाँ (Complementary Goods)- पूरक र्सु्तएाँ र्े हैं जो क्रकसी क्रनर्ित ईदे्दश्य की पूक्रति  के ललए 
एक स थ प्रयोग की ज ती हैं; जैस,े सू्किर-पैट्रोल। यटद सू्किर की कीमत में र्ृटि हो ज ये तब सू्किर की पूरक र्सु्त 
पैट्रोल की म ाँग पर प्रक्रतकूल प्रभ र् पडत  ह ैजबक्रक पैट्रोल की कीमत में कोइ पररर्तथन नहीं होत । आस प्रक र पूरक 
र्सु्तओं की कीमत और खरीदी ज ने र् ली म त्र  में क्रर्परीत सम्बन्ध प य  ज त  ह ै 
 
म गं के ऄन्य प्रक र 
           (i) सयंिु म ाँग (Joint Demand) - यह म ाँग पूरक म ाँग क  ही एक रूप ह।ै जब एक ही ईदे्दश्य की पूक्रति  के 
ललए एक ही समय एक से ऄधधक र्सु्तओं की म ाँग एक स थ की ज ती तब ऐसी म ाँग को संयुि म ाँग कह  ज त  है; 
जैस,े गेंद-बल्ल , जूत -मोज , सू्किर-पैट्रोल, अटद। संयुि म ाँग में एक र्सु्त क  प्रयोग दसूर ेके ऄभ र् में नहीं क्रकय  
ज  सकत । 
 
           (ii) व्यतु्पन्न म ाँग (Derived Demand) - जब एक ही र्सु्त की म ाँग स ेदसूरी र्सु्त की म ाँग स्वतः ईत्पन्न हो 
ज ती ह,ै तो आस प्रक र की म ाँग को व्युत्पन्न म ाँग कहते हैं; जैस,े कपड ेकी म ाँग बढ़ने पर कपड ेके ईत्प दन में प्रयोग 
होने र् ले ईत्पमि के स धनों की म ाँग में र्ृटि। यही क रण ह ैक्रक ईत्पमि के स धनों की म ाँग होती ह ैक्योंक्रक आनकी 
म ाँग ईस र्स्तु की म ाँग पर क्रनभथर करती ह ैजजसके ईत्प दन में ये स धन प्रयोग क्रकये ज ते हैं। 
 
          (iii) स महूहक म ाँग (Composite demand)- जब एक र्स्तु दो य  दो से ऄधधक ईपयोगों में म ाँगी ज ती ह ै
तब ऐसी र्स्तु की म ाँग को स मूहहक म ाँग कहते हैं; जैस,े कोयल , क्रबजली, दधू अटद। कोयल  ऄनेक प्रयोगों में प्रयोग 
क्रकय  ज त  ह,ै घर में भोजन बन ने हते,ु रलेर्े में आंजन शमि हते,ु क रख नों में भट्टी क  ईंधन अटद। 
 


